《广告学》课程教学大纲
一、课程基本信息
	英文名称
	Advertising
	课程代码
	IETT2019

	课程性质
	专业选修课程
	授课对象
	工商管理、经济学

	学   分
	2
	学   时
	36

	主讲教师
	朱焱
	修订日期
	2023.08

	指定教材
	《广告学概论》编写组，《广告学概论》，高等教育出版社


二、课程目标
（一）总体目标
作为工商管理方向的广告学入门级课程和概括性课程，本课程旨在让学生知晓广告学研究的基础理论，熟悉广告制作的流程，掌握并运用各个研究流程中的具体方法和策略运用，提高管理类学生研究能力、研究素养和专业认同感，为广告学研究实践奠定基础，培养学生的社会责任感和践行社会主义核心价值观的能力，使学生兼具人文精神和科学素养。
（2） 课程目标：
      课程目标1：通过学习广告学的特征、流程和可供选择的广告策略，理解广告学的本质和流程，知晓广告的种类与特点。
1．1理解广告在商业与社会的本质
1．2熟悉并理解广告管理的流程
1．3知晓广告的种类与特点
课程目标2：通过学习广告学管理运营机制，记忆并理解广告的内涵、类型、商业价值与社会文化伦理，培养学生的社会责任感和践行社会主义核心价值观的能力。
2．1记忆并理解广告研究的内涵与类型
2．2记忆并理解广告研究的价值与伦理
课程目标3：通过学习广告学的广告创意表达和文案创作，提高学生的研究能力、研究素养和专业认同感，为学生组织广告实践奠定基础。
3．1理解广告创意中的思维训练方法与观点表达
3．2掌握广告文案与创作的基本方法和技能
（3） 课程目标与毕业要求、课程内容的对应关系
 表1：课程目标与课程内容、毕业要求的对应关系表
	课程目标
	课程子目标
	对应课程内容
	对应毕业要求

	课程目标1
	1.1
	广告学的特征
	掌握广告学基础理论的专业知识点，掌握文献检索、资料查询的基本方法 , 具有一定广告学专业知识面

	
	1.2
	广告学的流程
	掌握广告制作的定性、定量分析方法，掌握广告公司运营管理, 具有一定管理能力。

	
	1.3
	广告研究方法的种类
	掌握广告学的定性、定量分析方法，掌握文献检索、资料查询的基本方法 , 具有一定广告学研究和实际工作能力。

	课程目标2
	2.1
	广告学研究内涵和类型
	掌握广告学的定性、定量分析方法，掌握文献检索、资料查询的基本方法 , 具有实际广告实践与广告制作能力。

	
	2.2
	广告学研究的价值和伦理
	培养为人民幸福和国家富强而奋斗的志向和责任感；培养团结协作和务实创新的品质；培养良好的思想品德、社会公德和为人民服务的职业道德。

	课程目标3
	3.1
	选题、广告主题设计、广告市场调查、广告数据分析、广告创意提出、广告文案撰写与广告制作
	掌握广告创作环节上各基本方法 , 具有独立的广告制作能力。

	
	3.2
	广告创意中的思维训练、广告文案与创作的基本方法和技能
	掌握广告创意思维训练的方法，掌握广告文案创作的基本方法 , 具有相应的广告研究和实际工作能力。


3、 教学内容
  第一章 广告学概述与广告绿色营销导向
1.教学目标： （1）理解广告的特征；（2）知晓常见的广告科学研究方法；（3）记忆并理解广告研究的内涵、类型、价值和伦理；（4）知晓并理解广告商业与社会价值
2.教学重难点：（1）广告的商业化特征；（2）广告的内涵、价值与伦理；（3）广告的社会学价值导向。
3.教学内容：（1））广告的概念与分类：广告的分类，商业广告与社会广告、情感广告与理性广告；（2）市场营销基本概念解释：五种导向观念，当前市场营销中绿色营销的主流概念与发展；（3）绿色广告与企业社会责任的培养
4.教学方法：讲授、讨论、比较、案例分析。
5.教学评价：思考并组织讨论广告的绿色营销导向的价值。
第二章 广告的历史演变与功能价值
1.教学目标：（1）了解广告的历史演变；（2）理解广告的促销功能；（3）掌握广告的文化传播功能核心。
2.教学重难点：（1）广告种类的演变；（2）新媒体的影响；（3）广告的可持续性发展。
3.教学内容：（1）我国广告的产生发展与国际市场广告的差异；（2）国际广告市场的发展对我国的影响；（3）广告对企业可持续性发展能力培育的影响。
4.教学方法：讲授、讨论、比较、举例。
5.教学评价：讨论广告构建企业形象力的作用与CIS理论运用、了解世界四大广告节由来
第三章 广告案例分析
1.教学目标： （1）掌握广告案例收集的途径；（2）掌握案例分析所涉及的知识点；（3）理解案例的背景与评价体系。
2.教学重难点：（1）广告案例资料收集的途径来源；（2）STP理论在广告案例分析上的作用；（3）评价广告的体系。。
3.教学内容：（1）汽车公司在中国与美国市场不同的广告策略比较；（2）汽车在台湾特定文化伦理市场的广告策略举例；（3）汽车在美国市场和中国市场上的定位差异。
4.教学方法：讲授、讨论、比较、举例。
5.教学评价： 聚焦于某一特定产品的广告策略进行分析与讨论STP在广告中的重要性。
第四章 广告心理
1.教学目标：（1）了解心理学各流派与特点；（2）注意力经济中注意与广告的关系；（3说服与广告的相互关系）。
2.教学重难点：（1）潜意识论、马斯洛需要层次论；（2）说服的作用机制；（3）目标受众传播心理机制。 
3.教学内容：（1）广告与心理的关系；（2）注意力与广告的关系；（3）说服与广告。。
4.教学方法：讲授、讨论、比较、举例。
5.教学评价：思考激励机制是如何产生与运作机制，讨论马斯洛需要层次论在广告上的运用。
第五章 广告策略STP分析
1.教学目标：（1）记忆并掌握STP相关概念；（2）了解STP理论的后续发展；（3）熟练进行广告案例中的STP分析。。
2.教学重难点：（1）STP理论在广告中的价值；（2）USP、BI与STP的发展脉络；（3）掌握STP在广告中的分析流程。 
3.教学内容：（1）STP理论概述与后续发展；（2）USP、BI、STP在广告中的运用举例。
4.教学方法：讲授、讨论、比较、举例。
5.教学评价：讨论艾尔里斯、杰克特劳特《定位》读后感与相关案例收集并进行比较。
第六章 广告调查与预算
1.教学目标：（1）掌握相关广告调查技术优缺点；（2）深入分析如投射法的运用；（3）针对当前热点如有网络调查法激励的运用。
2.教学重难点：（1）实验法、访谈法、小组法FGD、投影法：联想法、完成法、结构法、角色扮演法等在广告调查中的运用；（2）广告投资理论与预算方法。
3.教学内容：（1）广告调查的一般程序与相关技术；（2）广告预算的步骤与广告投资理论。
4.教学方法：讲授、讨论、比较、举例。
5.教学评价：组织小组讨论投影法的相关技术举例与课后资料收集。
第七章 广告主题策划
1.教学目标：（1）掌握广告主题的重要性；（2）了解广告策划的流程并能运用。
2.教学重难点：（1）广告策划与营销策划的区别；（2）广告主题的寻找与确认；（3）广告策划书分析了解其格式内容与一般要求。
3.教学内容：（1）广告策划的含义与作用；（2）广告策划的要求；（3）广告策划的程序与要求。
4.教学方法：讲授、讨论、举例。
5.教学评价：组织小组进行广告策划书的撰写与比较。
第八章 广告创意
1.教学目标：（1）广告创意的USP理论、品牌形象理论、定位理论、RIO理论、共鸣理论的内容；（2）广告创意的垂直思维法、水平思维法、头脑风暴法、戈登法、金字塔法等举例说明。
2.教学重难点：（1）广告创意的表达；（2）广告创意思维突破。
3.教学内容：（1）广告创意的基本理论探讨；（2）广告创意的特征；（3）广告创意的方法研究。
4.教学方法：讲授、讨论、举例。
5.教学评价：组织针对特定产品讨论广告创意的头脑风暴。
第九章 广告文案写作
1.教学目标：（1）知晓并运用大卫奥格威对广告标题写作的十大原则；（2）熟练实践广告正文的写作手法；（3）熟练实践广告标语的提炼。。
2.教学重难点：（1）直述式、叙述式、证言式、描述式、抒情式等广告文案书写；（2）广告标语的设计与提炼。
3.教学内容：（1）广告文案格式及其写作要求；（2）广告标题；（3）广告正文；（4）广告标语。
4.教学方法：讲授、讨论、比较、举例。
5.教学评价： 广告文案的比案竞赛并进行头脑风暴修改。
第十章 广告创作
1.教学目标：（1）掌握并记忆广告效果测评方法；（2）了解广告创作重点环节。
2.教学重难点：（1）广告费用比例法、单位广告费用销售增加率法、市场占有率与声音占有率、盈亏临界点法、广告效果测评指数法等运用；（2）广告创作的一般流程。
 3.教学内容：（1）广告创作效果测评概述；（2）广告创作沟通效果测评；（3）广告实施商业效果测评；（4）广告实施社会效果测评。。
4.教学方法：讲授、讨论、比较、举例。
5.教学评价：分组进行广告创作完车办法最终作业并进行实地广告公司参观或模拟管理。
四、学时分配
表2：各章节的具体内容和学时分配表
	章节
	章节内容
	学时分配

	第一章 
	广告学概述与广告绿色营销导向
	4

	第二章 
	广告的历史演变与功能价值
	2

	第三章 
	广告案例分析
	4

	第四章 
	广告心理
	4

	第五章 
	广告策略STP分析
	4

	第六章 
	广告调查与预算
	2

	第七章 
	广告主题策划
	2

	第八章 
	广告创意
	4

	第九章 
	广告文案写作
	6

	第十章 
	广告创作
	4


5、 教学进度
表3：教学进度表
	周次
	日期
	章节名称
	内容提要
	授课时数
	作业及要求
	备注

	1-2
	
	广告学概述与广告绿色营销导向
	广告学基础概念与市场营销相关理论
	4
	阅读相关材料广告与市场营销导向的关系，绿色广告对绿色经济的引导作用
	

	3
	
	广告的历史演变与功能价值
	理解广告的发展历史并认知
	2
	阅读课外指定书目理解在可持续性发展能力培育中广告的作用
	作业1

	4-5
	
	广告案例分析
	世界四大广告节与我国广告节得奖作品分析
	4
	通过国际市场与国内市场上广告的对比，了解差异并认知广告国际化的模式与主流
	

	6-7
	
	广告心理
	心理学在广告中的具体运用
	4
	海报案例分析解释相关心理理论如潜意识论等在广告上的运用案例；格式塔完型心理的举例说明
	作业2

	8-9
	
	广告策略STP分析
	了解USP\BI\STP理论的演变与相关概念剖析
	4
	《定位》读后感讨论及其后续著作研讨，进行广告案例中STP中的举例分析
	作业3

	10
	
	广告调查与预算
	广告调查的基本技术与广告公司运作中一般管理过程
	2
	各种方法在广告调查中的运用、优缺点、适用性
	

	11
	
	广告主题策划
	广告策划的含义与作用、广告策划的程序与要求
	2
	了解广告运作中首要步骤中的策划以及重点主题选择与流程设计
	

	12-13
	
	广告创意
	创意在广告中的重要性与相关创意方法，开展创意思维的训练与小组头脑风暴
	4
	对前期广告学作业中对创意进行拓展并对产品整体概念五层次的课后训练
	作业4

	14-16
	
	广告文案写作
	了解广告文案写作的一般格式熟练运用文案写作手法并选取一些著名文案进行仿写
	6
	讨论好的广告创意评价标准，如何做到商业性与艺术性的结合，理解广告的三个标准：唤起、共鸣与行动讨论与个案分析
	作业5

	17-18
	
	广告创作
	广告商业效果测评的方法运用实例说明
	4
	选取国际广告界上获奖作品与国内广告进行比较并针对前期作业进行修改
	作业6


六、教材及参考书目（以最新版为准）
1．（美）阿伦斯，（美）维戈尔德  等著，丁俊杰，程坪，陈志娟等译，当代广告学（第11版），人民邮电出版社； 
2．初广志编著，广告文案写作（第三版），高等教育出版社出版；
3. 李斌著，广告精准投放：移动互联网时代的广告投放策略 ，中国经济出版社；
4. 朱江丽著 ，全媒体整合广告策略与案例分析，中国人民大学出版社出版； 
5.（美）大卫•奥格威著，一个广告人的自白 ，中信出版社出版；
6．胡拥军，谢国胜主编，广告传媒学基础，清华大学出版社；
7. 舒咏平编著，广告心理学教程，北京大学出版社；
8．陈培爱编著 ，广告文案创作， 厦门大学出版社；
  七、教学方法 
1．讲授法：理论讲授，主要教学方法，贯穿教学全过程。
2．讨论法：对本门课程的主要内容，采用问题形式，在师生和学生之间展开讨论。
3.比较法：通过比较不同研究方式、研究方法等，深化学生对相关知识点的认识。
4.举例法：通过举例，强化学生对相关知识点的认识。
5.案例分析法：通过案例解读、案例问题回答，提高学生理论知识运用能力。
     八、考核方式及评定方法
（一）课程考核与课程目标的对应关系 
表4：课程考核与课程目标的对应关系表
	课程目标
	考核要点
	考核方式

	课程目标1
	广告学的基本概念与可供选择的广告策略
	1.课堂交流
2.课后作业1-2


	课程目标2
	广告学管理运营机制
	1.课堂交流
2.课后作业3-4


	课程目标3
	广告学的广告创意表达和文案创作
	1.课堂交流
2.课后作业5-6



（二）评定方法 
1．评定方法 
考核方式：过程化考核
成绩百分比：（1）平时成绩：出勤与课堂讨论   20%
	       （2）过程化考核：   
                广告理论学习               20%
广告案例调研               20%                                               
	            广告创意与文案写作         40%
2．课程目标的考核占比与达成度分析 
表5：课程目标的考核占比与达成度分析表
	       考核占比
课程目标
	平时
	期中
	期末
	总评达成度

	课程目标1
	30
	30
	40
	[bookmark: _GoBack]总评达成度={0.2ｘ平时分目标成绩+0.4ｘ五次作业分+0.4ｘ期末作业分 }/分目标总分

	课程目标2
	30
	30
	40
	

	课程目标3
	20
	20
	60
	


（三）评分标准 
	课程
目标
	评分标准

	
	90-100
	80-89
	70-79
	60-69
	＜60

	
	优
	良
	中
	合格
	不合格

	
	A
	B
	C
	D
	F

	课程
目标1
	非常全面、准确地掌握广告学的基本概念与各种策略
	比较全面、准确地掌握广告学的基本概念与各种策略
	对广告学的基本概念与各种策略的区分较为准确，但不够全面
	基本正确地掌握广告学的基本概念与各种策略
	不能正确掌握广告学的基本概念与各种策略

	课程
目标2
	非常准确、深入地理解和运用广告学管理运营机制分析
	比较准确、深入地理解广告学管理运营机制和恰当运用与分析
	对广告学管理运营机制理解较为准确，但不够恰当运用
	基本正确地理解广告学管理运营机制，一般运用
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